Konzept – Checkliste

Geschäftsidee






Was ist Ihre Geschäftsidee?


Welche Produkte / Dienstleistungen wollen Sie anbieten?


(Bitte fassen Sie möglichst detailliert nach Produkt- oder Leistungsgruppen zusammen.)


Welchen Nutzen hat Ihr Angebot?


Welchen zusätzlichen Nutzen, welche zusätzliche Leistung und Attraktivität bieten Sie im


Unterschied zur Konkurrenz an?


Wie bekannt ist Ihr Produkt / Ihre Dienstleistung?


Was kostet Ihr Produkt / Ihre Dienstleistung?


Wo liegen die Risiken?




Gründerperson






Welche fachlichen Qualifikationen haben Sie?


Verfügen Sie über Erfahrungen in dieser Branche?


Verfügen Sie kaufmännische Kenntnisse?


Mit wem wollen Sie Ihr Unternehmen starten (Rechtsform)?




Markteinschätzung






Welche Kunden kommen in Frage?


Was sind die Wünsche dieser Kunden?


Wie groß ist das Marktvolumen dieser Zielgruppe?


Wie groß ist die Kaufkraft der Kunden? 


Wie schätzen Sie die Nachfrage ein (regional und überregional)?


Erwarten Sie saisonale Nachfragen und Absatzschwankungen?


Welcher Kundendienstbedarf, Garantien, Service oder ähnliches besteht für Ihr Produkt


bzw. welche derartigen Leistungen müssen oder wollen Sie gewähren?


Was wird Ihre Kunden besonders veranlassen, Ihre Leistung / Produkte zu erwerben?


Sind Sie von Großkunden abhängig?


Haben Sie schon Kundenkontakte?


Benennen Sie beispielsweise auch


- ob Sie in dem Ort / Stadtteil Ihres Vorhabens bekannt sind


- ob Sie Mitglied in Vereinen sind


- ob Sie die Branche kennen / über alte Kontakte verfügen, die sich auch nutzen können


- ob Sie bereits eine Liste möglicher Kunden erstellt haben




Konkurrenzanalyse






Wer sind Ihre Konkurrenten?


Was ist Ihr Wettbewerbsvorteil?


Was kostet Ihr Produkt / Ihre Dienstleistung bei der Konkurrenz?


Können Sie preisgünstiger sein als die Konkurrenz?


Wie können die Konkurrenten reagieren?


Wie reagieren Sie auf die Konkurrenz?


Welchen Service bietet die Konkurrenz an?

Standort





Wo haben Sie für Ihre Produkte / Ihre Dienstleistung einen erfolgversprechenden Markt?


Wo ist die Konkurrenz am wenigsten aktiv?


In welcher Lage können Sie Ihr Produkt erfolgversprechend anbieten?


Wie ist die Verkehrsanbindung und die Erreichbarkeit?


Gibt es ausreichend Kundenparkplätze?


Welche Gewerberäume und –flächen benötigen Sie?


Wie ist das Angebot an Gewerberäumen und –flächen?


Haben Sie schon ein konkretes Objekt in Aussicht?


Wie wird sich der Standort zukünftig entwickeln?




Produktions-/ Dienstleistungsfaktoren






Wie wollen Sie Ihre Betriebsprozesse strukturieren (Einkauf / Herstellung / Vertrieb)?


Welche Materialien, Maschinen, Einrichtungen brauchen Sie zur Herstellung Ihres


Produktes bzw. zur Bereitstellung Ihrer Dienstleistung?


Was benötigen Sie zum Vertrieb Ihres Produktes / Ihrer Dienstleistung?


Wie stellen Sie Ihre Bevorratung sicher?


Welche Mitarbeiter mit welchen Qualifikationen benötigen Sie für welche Zeiträume?




Werbung






Wie und mit welcher Werbung erreichen Sie Ihre Kunden?


Mit welchen Werbeträgern möchten Sie Ihre Leistungen / Produkte anbieten und bekannt-


machen?


Wer soll für Ihre Werbung zuständig sein?




Geschäftsverbindungen






Haben Sie erforderliche Kontakte zu Lieferanten, Herstellern, Großhändlern bereits 


geschaffen und über Preise / Lieferkonditionen verhandelt?


Wer sind Ihre Kooperationspartner?




Zukunftsaussichten






Wie kann die Entwicklung in Ihrer Branche aussehen?


Wie wird sich die Nachfrage nach Ihrem Produkt / Ihrer Dienstleistung entwickeln?


Wie lange können Sie einen Vorsprung durch Preis, Service oder Qualität halten?
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